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                                                                          Социальная реклама
Актуальность

В настоящее время все большая часть людей склоняется к мысли, что социальная реклама является крайне необходимой. Им надоело жить в загрязненном месте и т.п. Именно поэтому, целью социальной рекламы является улучшение социального настроения в обществе, обращение внимание на важные темы, или наоборот – предостережение людей от определенных действий.
Цель

Выявить эффективность социальной рекламы как формы социальной коммуникации.
Задачи

Изучить теоретический материал по данной теме;

Выявить роль и сущность социальной рекламы;

Рассмотреть особенности создания социальной рекламы;

Провести анкетирование с целью выяснения отношения общества к социальной рекламе; 

Гипотеза

Социальная реклама на взрослое население влияет более эффективно, чем на подростков.
Объект исследования

Исследование анкетирования по вопросу эффективности социальной рекламы.
Теоретическая часть.
Социальная реклама — вид некоммерческой рекламы, направленной на изменение моделей общественного поведения и привлечения внимания к проблемам социума. Основным источником появления социальной рекламы является современная общественная жизнь, которая изобилует конфликтными ситуациями и противостоянием на уровне социальных групп и поэтому остро нуждается в созидательных стимулах и процессах.
Практическая часть
В анкетировании приняли участие 20 человек. 

Результаты анкетирования следующие:

1. 63 % опрошенных проводят в интернете более 4 часов в день.

2. Предпочтительный способ общения у 100% опрошенных – социальные сети.

3. Наиболее посещаемые социальные сети - vkontakte.ru, instagram.ru.

4. Большая часть опрошенных предпочитает реальное общение.

5. Недовольство со стороны окружающих испытуемые испытывают редко.

6. 67 % испытуемых постоянно испытывают навязчивое желание проверить свой телефон на наличие сообщений.
Заключение
Социальная реклама – это реклама, которая нас побуждает не к покупкам, а к поступкам. Никакой экономической выгоды такая реклама, понятно, не несет. Она призвана информировать людей о состоянии общества, в котором они живут, должна побуждать людей совершать поступки на благо этого общества и самих себя и так же не совершать поступков, которые могут принести вред.
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